ÖSSZEFOGLALÓ

a Diákjogi Szektor megjelenése, működésének nyilvánossága
című napirendi pontról

Zánka – 2011. 08. 28.

2011. 08. 28-án a Diákjogi Szektor szakmai hétvégéjének utolsó napján a civil szerveződést érintő marketing kérdések kerültek megbeszélésre, témacsoportokra lebontva.

Az első témacsoport a Diákjogi Szektor online megjelenése volt. Itt elsősorban a honlappal kapcsolatos kérdések kerültem bemutatásra (honlaptörténet, statisztikák). Megbeszélés módszerével a fejlesztési lehetőségek kerültek kitűzésre. (Menüstruktúra átalakítása, finomhangolása, designe felfrissítése, diák-oldal ismételt üzemeltetése. 
Az online startégia másik fő eleme a közösségi oldalak, elsősorban a facebook használata volt a Diákjogi Szektor népszerűsítése érdekében. Ezzel kapcsolatosan is születtek vállalások (Diákjogi témájú facebook oldalak gyűjtése), illetve a jövőre nézve is születtek tervek. (Pl. Ha lesz online hirdetések feladására forrás, akkor annak felét itteni ampányra érdemes költeni.) 

A megbeszélés második szakaszámab az offline ill. szórólapos marketing eszközökről volt szó. A korábban elkészített szórólapokat elemeztük a mai tudással, közösen. Tervek, elképzelések születtek arra vonatkozóan, mit is csináljunk másképp a jövőben, hogy nagyobb hatékonyságot érjünk el az ilyen típusú eszközökkel. A témában is történtek vállalások (jelenlegi mennyiség terjesztése országos szinten, friss verzió tervezésének tovább gondolása, források keresése. ) 

Az utolsó szakaszban az általános PR tevékenység került terítékre. Az ilyen típusú népszerűsítést több csoportra bontottuk. Egyrészt a civil szervezetek felé való nyitást, melyet ilyen jellegű cikkek megírásával, és feléjük való eljuttatásával lenne érdemes megvalósítani. Ezt az előttünk álló egyes kisprojektek elő is segíthetik, be lehet építeni ezek kommunikációjába. A másik irány a pedagógus szervezetek megszólítása, a harmadik pedig a diákok és diákszervezetek megszólítása. Itt is szintén a média segítségével lehet hatékonyan előre jutni. Ezt úgy tudjuk hatékonyan megvalósítani, ha elkezdünk a médiával kapcsolatokat kiépíteni. Erre vonatkozóan is történtek vállalások (pl. Címlista építése). 

A fentieken kívül született megállapodás arról, hogy azokat, akikkel már kapcsolatban vagyunk, megkeressük a közeljövőben. Arról is vita folyt, hogy a marketing startégiánkban milyen szerepet foglal el az Educatio kiállítás, és érdemes e rá elmenni, ill. pénzt kiadni. Az a döntés született ebben az ügyben, hogy jelen pillanatban - a mostani információk birtokában - nem tartjuk hasznos dolognak, így elvetettük a kérdést. 


Összefoglalásképp elmondható, hogy hasznos volt a szekció, és a jövőben az itt megbeszéltekre tudunk építkezni, ennek irányvonalában tudjuk felépíteni, tovább vinni a Diákjogi Szektor marketing startégiáját. 




